
D A T I Grocery • MIELE 

Miele: le dimensioni e i t rend del mercato dal 25.08.2019 al 23.08.2020 

VENDITE A VALORE VENDITE A VOLUME 

151.152.847 € 15.844.144 kg 

• +13,0% • +12,7% 

PREZZO MEDIO 

9,54 € / k g 
• +0,3% 

Totale Italia - fonte: Nielsen 

u p 

A La PRESSIONE 

PROMOZIONALE d i m i n u i s c e 

A I FORMATI SUPERIORI 

Al 4 0 0 G s o n o i p iù a c q u i s t a t i 

A IL LOCKDOWN INCENTIVA IL 

CONSUMO: + 4 4 % di a c q u i s t i 

d a l 19 f e b b r a i o a l 3 m a g g i o 

IL MIELE IN VASETTI 

>400 G SPOPOLA NEI 
SUPERMERCATI 

O +19,9% A VALORE 

Impollinazione 
premium 
Il 2020 torna a far sorridere il comparto miele, 

con numeri in risalita in ogni segmento, a ecce-

zione dei volumi dei monodose. Sarà perché gli 

italiani hanno voluto addolcire le tazze di tè e 

di tisane in uno dei periodi più tristi degli ulti-

mi decenni o perché stanno riscoprendo il mie-

le come dolcificante naturale e alternativa heal-

thy allo zucchero, fatto sta che i consumi sono in 

crescita. I mono flora prendono piede, così come 

le varianti regionali e biologiche, a testimonian-

za di quanto la filiera sia un driver di scelta per 

il consumatore. 

Il problema, però, è rappresentato dal clima. Le 

api sono in difficoltà a causa dei repentini cambi 

di temperature, di inverni poco freddi e di pri-

mavere travolte da gelate improvvise. A questo 

si aggiunge il pericolo frodi: il miele è la terza 

materia prima più contraffatta al mondo, con 

miscele che arrivano oltreconfine, dall'Ungheria 

e dalla Cina in primis, compromettendo la qua-

lità a scaffale. Per questo le aziende, soprattut-

to quelle spécialiste, chiedono a gran voce una 

maggiore sensibilizzazione al prodotto e un'at-

tenta lettura dell'etichetta, che rivela la vera na-

tura di ciò che si sta acquistando. Ognuno nel 

suo piccolo fa quel che può, per tutelare gli api-

coltori e la filiera e promuovere referenze pre-

mium. Ma non è così facile emergere a scaffale, 

dove il posto è limitato e primeggiano le private 

label. Una nuova idea ronza nell'aria: farsi spa-

zio anche nel display dello zucchero. 

down 
T IL MIELE M O N O P O R Z I O N E 

è L'unico s e g m e n t o in r osso 

delLa c a t e g o r i a 

T Le CONDIZ IONI CLIMATICHE 

INSTABILI r i s c h i a n o d i 

c o m p r o m e t t e r e i r a c c o l t i 

• Lo SPAZIO A SCAFFALE 

È LIMITATO e le r e f e r e n z e 

p o c o v a l o r i z z a t e 

CALANO LE VENDITE 
A VOLUME DEL MIELE 
MONOPORZIONE 

O -6,9% 
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A N A L I S I 

• FILIERA 
© Le cri t ic i tà del la f i l iera 

del miele riguardano 

pr incipalmente due aspetti: 

l ' inquinamento ambienta le 

e i cambiament i cl imatici . 

I l pr imo fa diminuire la capacità 

produttiva degli alveari, i 

secondi riducono la durata e le 

quantità delle fioriture, ormai 

sempre meno ricche. Secondo 

Coldiretti quest'anno in Italia 

i l raccolto rischia di essere 

peggiore del 2019, anno in cui 

la produzione nazionale è stata 

di soli 15 mi l ioni di kg a fronte 

di un quantitativo di quasi 25 

mi l ioni di kg di miele importato 

dall'estero. 

Grocery • MIELE 

© ... il raccolto è scarso. 

Sull'acacia le aziende lamentano evidenti 

difficoltà nel reperire materia pr ima 

italiana di qualità a causa dell ' inverno 

particolarmente caldo: la pianta non è 

stata sufficientemente ossigenata durante 

l ' inverno perché non ha ricevuto acqua a 

sufficienza. Ad aprile, invece, è arrivato i l 

gelo del tutto inatteso compromettendo tanti 

raccolti. Scarsi sono stati i r isultati anche per 

i l miele di sulla. E se è andata meglio per i l 

miele di agrumi, non soddisfano comunque 

i raccolti estivi, dal mil lef ior i al castagno. 

Drammatica appare la situazione per i l miele 

di bosco o melata, praticamente assente. 

© Le api sono eff icaci bioindicatori 

dell 'agricoltura. 

Nelle campagne italiane si contano 

1,5 mi l ion i gl i alveari curati da 60mila 

apicoltori d i cui circa i 2/3 producono per 

autoconsumo. In media un'ape "visita" circa 

7.000 fiori al giorno e ci vogliono quattro 

mi l ion i di visite floreali per produrre 1 kg di 

miele (fonte: Coldiretti). 

© Pericolo contraffazione. 

La materia pr ima influenza la qualità del 

prodotto finale. È per questo motivo che la 

maggior parte delle aziende è legata alla 

propria rete di apicoltori fidati. Coldiretti, 

però, segnala che molto spesso si assiste 

a un'adulterazione del miele italiano 

con l'aggiunta di prodotti provenienti 

dall'estero, di cui i l 40% arriva dall'Ungheria 

e oltre i l 10% dalla Cina. Secondo queste 

stime, due barattoli su tre sono stranieri. 

I l miele, infatti, è la terza materia pr ima 

più contraffatta al mondo. Per questo 

alcune aziende chiedono una maggiore 

sensibilizzazione, a partire da un'attenta 

lettura dell'etichetta. 

• PACKAGING 

© La var ietà c'è, ma.. . 

In Italia esistono più di 60 varietà di miele: 

da quello di acacia al mil lefiori, dal miele 

di arancia a quello di castagno, dal miele 

di tiglio a quello di melata, fino ai miel i da 

piante aromatiche come la lavanda, i l t imo e 

i l rosmarino. 

IL momento dell'impollinazione, 
foto: Conapi 

© L'etichetta è "rivelatrice". 

Quando si dice che i l pack è parlante 

non è un eufemismo, anzi. L'etichetta 

è fonte di verità. La parola Italia deve 

essere obbligatoriamente inserita 

sulle confezioni di miele raccolto 

interamente sul terr i tor io nazionale. 

Se la materia pr ima proviene da p iù 

paesi dell'Ue, invece, l'etichetta deve 

riportare l' indicazione "miscela di 

miel i or iginari della CE"; se invece 

arr iva da paesi extracomunitari deve 

esserci la scritta "miscela di miel i 

non originari della CE". Infine, se si 

tratta di un mix deve esserci scritto 

"miscela di miel i or iginari e non 

originari della CE" (fonte: Coldiretti). 

Per rassicurare i l consumatore, 

diverse aziende inseriscono on pack 

un Qr-Code che permette di risalire 

all ' intera filiera. 

© Il vetro la fa da padrone. 

Quello del miele è un mercato statico 

dal punto di vista dell' innovazione 

legata al packaging. I l vaso di 

vetro rappresenta sicuramente i l 

formato più distribuito e diffuso e i l 

cambiamento può essere legato solo 

alla "semplificazione" dell'utilizzo. 

Per questo negli anni sono stati 

introdott i le bustine monodose, lo 

squeezer e, ult imo, anche i l vasetto 

i n carta 100% biodegradabile e 

compostabile, che hanno aperto i l 

consumo anche a target più giovani. 
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A N A L I S I 

CONSUMI 
© Il Covid-19 fa crescere il comparto. . . 

Dopo due anni di trend negativi, la categoria 

del miele, come molt i a l t r i prodott i della 

dispensa, ha registrato un'importante 

crescita durante i l lockdown. Da inizio 

dell'anno a fine agosto la categoria ha 

registrato un +23% a valore con un picco del 

+55% ad aprile, rispetto allo stesso mese del 

2019 (fonte: Nielsen, distribuzione moderna). 

Gli i tal iani sono stati spinti all'acquisto dalla 

voglia di acquistare prodott i salutari, ma 

anche dal maggior tempo trascorso in casa, 

dedicato alla preparazione di dolci e tisane. 

© .. .ma in generale si deve fare di più. 

Nonostante l'esplosione delle vendite 

durante i l lockdown, i l suo consumo è 

ancora piuttosto basso in Italia (circa 500 g 

prò capite all'anno) rispetto ad al tr i paesi 

come la Germania, dove ogni individuo 

consuma in media 1,5 kg ogni anno. 

La causa? È ancora scarsa la conoscenza del 

prodotto da parte dei consumatori. 

© I mono f lora att irano. 

I l consumatore è sempre p iù attento alla 

tracciabilità, all 'origine e alla composizione 

del prodotto e presta particolare attenzione 

a miel i mono floreali. L'origine del miele 

sta infatt i diventando uno dei principal i 

driver di acquisto e l ' italianità un elemento 

fondamentale per certificarne la qualità. 

Oltre alla provenienza, però, agli occhi di chi 

acquista è fondamentale anche l'approccio 

sostenibile alla filiera da parte dell'azienda. 

© Più format i grandi, meno 

monodose. 

A performare meglio, secondo i dati Nielsen 

aggiornati al 23 agosto 2020, sono stati 

i vasetti superiori ai 400 g con +14,9% a 

valore e +13,6% a volume, numer i p iù alti 

dell'intera categoria, che segna +13% a 

valore e +12,7% a volume. In negativo i 

vo lumi del miele monodose: -6,9% rispetto 

allo scorso anno. La performance peggiore è 

in Area 4, con -16,9% a volume. 

© La Mdd è leader nel bio. 

La private label pesa circa i l 50% a valore dell ' intero 

mercato. L'offerta non è basica: propone una buona qualità (e 

diversificata) a un prezzo conveniente. Questo si traduce in una 

maggiore difficoltà da parte dei var i player a trovare posto a 

scaffale. Le private label sono regine nel comparto biologico, con 

una quota del 38% a valore e del 40% a volume (fonte: Nielsen, 

i+s, a.t. 9 agosto 2020). 

© Il discount è ult imo. 

Supermercati e l iber i servizi sono in testa nelle vendite del 

miele sia a valore (rispettivamente +16,6 e +15,8%) sia a volume 

(+14,9% e +14%). Seguono gli iper con +10,1% a valore e +11% a 

volume. Fanalino di coda i l discount, dove si registra un +7,7% a 

valore e +10,5 a volume. 

© Meno promo. 

La pressione per la categoria è tendenzialmente bassa (16,2%) e 

in calo rispetto allo scorso anno di 1,1 delta p.ti. Si fa ancora più 

bassa per i vasetti con un peso inferiore ai 400 g, per cui l ' intesity 

index a volume è par i al 13,8% (-2,1 delta p.ti). È mediamente più 

alta nei pack dai 400 g in su: 17,3%, ma pur sempre in calo (-0,7 

delta p.ti). 

• TRADE 
© Più visibil ità uguale più valore al la categoria. 

Oggi lo scaffale della Gdo è più assortito rispetto al passato (dai 

miel i mi l lef ior i a quell i mono flora, dalle linee bio a quelle di 

origine regionale) e questo dimostra un più alto interesse da 

parte del retail verso la categoria. Oggi i l miele è considerato 

anche un dolcificante naturale e quindi un'alternativa healthy 

allo zucchero. Per questo c'è chi sostiene che sarebbe interessante 

valutare l'esposizione di alcune referenze nello scaffale dello 

zucchero. In ogni caso, una maggiore visibil ità e più spazio a 

disposizione gioverebbero alla categoria. 

Un alveare 
di Alce Nero 

264 FOOD Novembre 2020 

La proprietÃ
  intellettuale Ã

¨ riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa Ã

¨ da intendersi per uso privato
14/11/2020
Pag. 266 N.11 - novembre 2020

diffusione:40000

MIELE, ZUCCHERO E DOLCIFICANTI/2



P L A Y E R Grocery • MIELE 

S T R A T E G I E 

La filiera italiana è garanzia di qualità 
Il m ie le i ta l iano è un p rodo t to di 

qual i tà , i l cui valore v iene r i conosc iu to 

anche al l 'estero. Il nos t ro Paese può 

vantare un 'ampia var ie tà di p ropos te e 

di m o n o f lora , che rendono i l p rodo t to 

davvero di pregio: l 'or igine de l la mater ia 

pr ima, ins ieme al la lavorazione a cui è 

so t topos ta , qu ind i , fanno la d i f fe renza 

su l r i su l ta to f ina le. " I l nos t ro mie le -

a f fe rma Lucio Ragazzini, Presidente 

di Apicoltura Casentinese - è di 

a l ta qua l i tà e proviene da ap ico l to r i 

se lez ionat i a l l ' in terno di una f i l ie ra 

co r ta e con t ro l la ta . Puri, stagional i , 

rari, b io logic i , i nos t r i mie l i var iano in 

base a l luogo in cui sono avvenute le 

impol l inaz ion i . Sono es t ra t t i a basse 

t e m p e r a t u r e per i l m a n t e n i m e n t o 

del le p rop r ie tà organo le t t i che e lo 

s toccaggio in magazzin i a t e m p e r a t u r a 

con t ro l l a ta consen te una per fe t ta 

conservaz ione de l prodot to" . Oltre ad 

assicurare ai c o n s u m a t o r i un mie le 

da f i l ie ra cor ta , l 'azienda toscana 

ha un occh io di r iguardo anche 

al la sosten ib i l i tà . Come? At t raverso 

l 'uso di pack ecologic i , t ecn i che di 

lavorazione non invasive, imp ian t i 

fo tovo l ta ic i , i so lamento t e rm ico , 

racco l ta in te l l igente dei r i f iu t i . E per 

dare maggiore valore a ques to impegno 

il b rand Ap ico l tu ra Casent inese, di 

recente, ha benef ic ia to di un resty l ing, 

che r iguarderà anche i p rodot t i , in 

m o d o da raf forzare la reputaz ione a 

scaffale. "Ma La nov i tà più r i levante -

spec i f i ca Ragazzini - r iguarda il lancio 

de l s i to www. fa rede lbuono . i t , su cui 

p renderà v i ta i l nos t ro s to ry te l l ing . 

'Fare de l buono ' è i l man i fes to 

p rog rammat i co e i l payoff del l 'azienda. 

Un proget to di comun icaz ione on l ine 

grazie a cui sv i l uppe remo un piano di 

con tenu t i a r t ico la to , u t i le a s tabi l i re 

de l le conness ion i con le persone af f in i 

a l nos t ro m o d o di fare. Raccon te remo 

s tor ie legate a l nos t ro mondo , al le 

api e agli ap ico l tor i , de l la f r u t t a e dei 

f ru t t i co i to r i . Par leremo di natura, di 

c ibo, bontà, genuin i tà , esper ienze 

cul inar ie, r ispet to , sos ten ib i l i tà e 

salute". 

Ap ico l tu ra Piana, che s t ima di ch iudere 

i l 2020 in c resc i ta con un fa t tu ra to 

di 21 mi l ion i di euro, dopo un 2019 

che ha v is to l 'azienda impegna ta in 

i nves t imen t i su l inee di p roduz ione 

e in R&S, s ta lavorando per al largare 

l 'of ferta, pun tando su qua l i tà e 

innovazione. "La qua l i tà de l mie le 

è f o n d a m e n t a l e per un'azienda 

spec ia l is ta c o m e la nos t ra - sos t iene 

Massimo Mengoli, Amministratore 

delegato di Apicoltura Piana - . Per 

ques to abb iamo accord i preferenzia l i 

con ap ico l to r i in mo l t e regioni 

d ' I ta l ia con i qual i sv i lupp iamo 

proget t i di f i l ie ra e a cui garan t iamo 

la sos ten ib i l i tà economica . Abb iamo 

anche rappor t i d i re t t i con ap ico l to r i 

europei , dai qual i i m p o r t i a m o mie le 

Fatturato 

2019 (€) 

Marchi 

Canali 

Top SKU 

Adi 
Distribuzione 

2,5 m i n 

A d i A p i c o l t u r a 

G d o 8 2 % , 
E x p o r t 15%, A l t a 
g a s t r o n o m i a 3 % 

Mlt.ll I.IOL0C1C0 1TAI 1ANO • ' 
A C A C I A 

M i e l e b i o l o g i c o d i 

a c a c i a 2 5 0 g 

di a l ta qual i tà . Per noi la f i l iera è 

f ondamen ta le . È un aspet to su cui 

lavor iamo da sempre e in f u t u r o la 

rende remo sempre più t raspa ren te per 

i c o n s u m a t o r i f inal i" . 

L'azienda ch ie t ina Adi Ap ico l tu ra ha 

ch iuso il 2019 in pos i t ivo e negli u l t im i 

12 mesi ha reg is t ra to una c resc i ta a 

va lore de l 26% e a v o l u m e de l 31%: 

" Ipo t i zz iamo che la c resc i ta - d ich iara 

Fabio lacovanelli, Co-fondatore di Adi 

Apicoltura ins ieme a l f ra te l l o Piero 

- sia s ta ta de te rm ina ta anche da l 

l ockdown . I consumato r i , non p o t e n d o 

uscire di casa, hanno incent iva to 

l 'acquis to de l mie le. Ovv iamente ha 

in f lu i to anche la qua l i t à dei nos t r i 

p rodot t i , che rea l izz iamo so lo con 

mate r ia p r ima italiana". In casa Adi 

pensano di concen t ra re gli s forz i 

f u t u r i verso p rodo t t i nu t raceu t i c i per 

sodd is fare la d o m a n d a di referenze 

sa lutar i , in ascesa. Anche su l f r o n t e 

sos ten ib i l i t à de l packaging Adi ha 

d i m o s t r a t o la sua sens ib i l i tà verso 

l ' amb ien te o p t a n d o per e t i che t te in 

car ta natura le , cer t i f i ca ta Fsc. 

Alce Nero 

6 5 m i n 

A l c e N e r o 

G d o 6 7 % , E x p o r t 
17%, S p e c i a l i z z a t i 
b i o 12%, a l t r o 4 % 

M i e l e d i a c a c i a 

3 0 0 g 

Apicoltura 
Casentinese 

2 2 m i n 

A p i c o l t u r a 
C a s e n t i n e s e , 

S o l o f r u t t a 

G d o 7 0 % , 
H o r e c a 3 0 % 

M i e l e m e l a t a 
d ' a b e t e t o s c a n a 

3 5 0 g 

Apicoltura 
Piana 

2 0 , 5 m i n 

P i a n a M i e l e 

G d o 9 0 % , 
H o r e c a 10% 

(t^l 

P i a n a M i e l e 

S q u e e z e 3 8 0 
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P L A Y E R 

D A R B O 

Obiettivo? 
Aumentare la distribuzione 
Darbo, m a r k e t Leader suL m e r c a t o aus t r iaco nel le ca tegor ie 

c o n f e t t u r e e mie le , d a l 2018 è p resen te anche ne l m e r c a t o 

i ta l iano con un a s s o r t i m e n t o di m ie le se lez ionato , che c o n t a 

qua t t r o re fe renze in vaset to da 500 g: Tigl io, un m ie le di f io r i 

e di me la ta , ca ra t te r i zza to da un leggero sapore di m e n t a ; 

Acacia, da l gus to de l i ca to e Leggermente a roma t i co ; Bosco, 

d a l sapore in tenso e a roma t i co ; Fiori di mon tagna , un m ie le 

mi l le f io r i , p a r t i c o l a r m e n t e p r o f u m a t o grazie a l la grande var ie tà 

de l l a vegetaz ione m o n t a n a e da l la cons i s tenza c remosa , che lo 

rende f a c i l m e n t e spa lmab i le . "A due anni da l lanc io su l m e r c a t o 

- a f f e r m a Martin Darbo, Amministratore Delegato Darbo - , i l 

nos t ro i n t e n t o è que l lo di far conosce re 

e apprezzare sempre più i nos t r i m ie l i a l 

m e r c a t o i ta l iano. Per q u e s t o lavor iamo 

per a u m e n t a r e la d i s t r i buz ione pondera ta . 

L 'approdo sugl i scaf fa l i d i Car re four è un 

passo verso i l ragg iung imen to di q u e s t o 

obiet t ivo" . 

t w 

fi k Mar t in Darbo, A m m i n i s t r a t o r e Delegato Darbo 

R I G O N I DI A S I A G O 

Specialità limited edition 
i l b io log ico è p ro tagon is ta da sempre per Rigoni 

d'Asiago, che ha lanc ia to due nov i tà in q u a n t i t à 

l im i ta ta : i l Miele di Asiago b io log ico e i l Miele di 

f io r i di Rododendro b io log ico. " I l Miele di Asiago 

b io log ico - f anno sapere da l l 'az ienda - è i l p r i m o 

di mon tagna , di or ig ine cer t i f i ca ta , v e n d u t o in Gdo. 

Le ca ra t te r i s t i che di q u e s t o mie le , racco l to da f io r i 

di pra to , d e l s o t t o b o s c o e di me la te di bosco in 

es ta te , sono un iche, c o m e i l suo sapore. Il Miele 

di f io r i di Rododendro b io log ico, invece, è una vera 

rar i tà , pe rché p r o d o t t o da l le api in a l ta mon tagna , 

ad a l t i t ud in i di o l t re 1.500 met r i . Il suo sapore è 

de l i ca to e c remoso" . L'azienda, che p roduce so lo 

mie le i ta l iano, b io log ico e convenz iona le , lavora to 

a t e m p e r a t u r a amb ien te , u t i l i zza un processo 

par t i co la re f i r m a t o Rigoni d'Asiago per rendere 

c r e m o s e t u t t e le var ie tà : se lez iona i c r i s ta l l i d e l m ie le 

in m o d o da render lo p iù p iacevo le a l pa la to , sapor i to 

e fac i le da sc iog l iere nel le bevande. L'azienda si 

impegna ne l r a p p o r t o d i re t to con i c o n s u m a t o r i , con 

cu i c o m u n i c a a t t raverso az ion i di t r ade m a r k e t i n g nei 

pun t i vend i t a e con a t t i v i tà sui canal i socia l . 

BF Agro 
Industriale 

Conapi Darbo Eridania G.B. Ambrosoli 
Rigoni 

di Asiago 
Terra e Oro 

Fatturato 
2019 (€ ) 

Marchi 

96,8 m i n 

Canali 

Le Stag ion i 
d ' I ta l ia , Zorz i d a l 

1828 

Gdo 81%, 
Horeca 9%, 

Gross is t i , 
E - c o m m e r c e , 

a l t ro 10% (mie le : 
8 0 % G d o - a l t r i 

cana l i ) 

22,2 m i n 

Miel iz ia, Cuor 
d i Mie le, Bee 

Ac t i ve 

Gdo 80%, 
Es te ro 13%, 

Spec ia l i zza to 
6,5%, Horeca 

0,5% 

143 m i n 

Darbo 

Gdo, 
Spec ia l i zza to 

180 m i n 

Er idan ia , Zef i ro , 
T rop ica l , Zero, 

Truvia, Er idan ia 
m ie le 

Gdo 90%, 
Horeca 10% 

25,5 m i n 
( f on te : w w w . 

repo r taz iende . i t ) 

A m b r o s o l i 

Gdo 90%, 
Horeca 10% 

123 m i n 

F io rd iF ru t ta , 
Mie leb io , 

Nocc io la ta , 
Tant i F ru t t i 

Gdo 90%, 
a l t ro 10% 

3,3 m i n 

Luna di 
m ie le , Mie le 
l ' ap i co l to re 

Gdo 90%, 
a l t ro 10% 

Top SKU 

Miele Mi l le f io r i 

Mie le di acac ia 
Mie l iz ia 700 g Mie le di acac ia 

Mie le Er idan ia 
m i l l e f i o r i 250 g 

%_. / 
Miele m i l l e f i o r i 

250 g 
M ie leb io 
di acac ia 

Mie le d i f i o r i 
squeeze r 500 g 
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Grocery • MIELE 

A L C E N E R O 

Il bio piace agli italiani e cresce in Gdo 
Per i l m i e l e A l c e N e r o i l 2 0 2 0 è s t a t o 

u n a n n o d i c r e s c i t a s i a p e r q u a n t o 

r i g u a r d a i v a l o r i s i a p e r i v o l u m i . 

" A b b i a m o r e g i s t r a t o - s p i e g a Pao la 

M u n f o r t e , P r o d u c t M a n a g e r di 

A lce N e r o - u n a u m e n t o d e l 2 6 % 

a v a l o r e e d e l 2 2 % a v o l u m e , t r e n d 

p iù a l t i r i s p e t t o a q u e l l i d e l m e r c a t o 

d e l b i o l o g i c o , c h e h a r i s u l t a t i p i ù 

c o n t e n u t i c o n + 6 % a v a l o r e e + 3 % a 

v o l u m e . Le b u o n e p r e s t a z i o n i s o n o 

d o v u t e a p e r f o r m a n c e p o s i t i v e d e l l e 

r o t a z i o n i p e r p u n t o d i p o n d e r a t a , 

s ia a v a l o r e c h e a v o l u m e , e 

a l l ' i n c r e m e n t o d e l l a d i s t r i b u z i o n e e 

d e l l a p r o m o z i o n a l i t à . I l l o c k d o w n ha 

i n f l u i t o n e l l a c o s t r u z i o n e d i q u e s t o 

p e r c o r s o d i c r e s c i t a , c h e è a n d a t o 

c o n s o l i d a n d o s i a n c h e d o p o la f i n e 

d e l l ' e m e r g e n z a s o c i o s a n i t a r i a , e pe r 

q u e s t o p o s s i a m o a f f e r m a r e c h e n o n 

è s t a t o la c a u s a p r i n c i p a l e d i n u m e r i 

cos ì p o s i t i v i " . 

I l m i e l e d i A l c e N e r o è 1 0 0 % b i o l o g i c o 

e i t a l i a n o p e r c h é l ' a z i e n d a n o n 

a c q u i s t a m a t e r i a p r i m a da i m e r c a t i 

e s t e r i se n o n in c a s o d i p r o b l e m i 

d i a p p r o v v i g i o n a m e n t o , s i t u a z i o n e 

c h e s i è p r e s e n t a t a s o l o u n a v o l t a in 

p a s s a t o . 

Le r e f e r e n z e s o n o p r o p o s t e in v a s o 

d i v e t r o ne i f o r m a t i d a 3 0 0 g o 7 0 0 g, 

m a i l m i e l e d i a c a c i a è v e n d u t o a n c h e 

in b u s t i n e m o n o d o s e e in s q u e e z e r . 

La g a m m a c o n t a c i r c a 4 0 0 r e f e r e n z e , 

e s p r e s s i o n e d e l l a v o r o d i p e r s o n e 

c h e a m a n o i l b i o e ne h a n n o f a t t o 

u n a s c e l t a d i v i t a , r a c c o n t a t a 

d a l l ' a z i e n d a a t t r a v e r s o i v a r i c a n a l i 

d i c o m u n i c a z i o n e ( o n l i n e e o f f l i n e ) . 

T ra le a t t i v i t à p i ù s i g n i f i c a t i v e c 'è 

s i c u r a m e n t e la c a m p a g n a , o n a i r 

d a s e t t e m b r e 2019 a ogg i , c o n i l 

c l a i m 'B io s i n a s c e . Bio si c r e s c e . 

Bio si è. N e r o s u B ianco ' , n a t a p e r 

s o t t o l i n e a r e l ' i d e n t i t à d i s t i n t i v a d e l 

m a r c h i o a 4 0 a n n i d a l s u o i n g r e s s o 

s u l m e r c a t o . Per i l f u t u r o , i n f i n e , c 'è 

u n c h i a r o o b i e t t i v o c h e in c a s a A l c e 

N e r o si s o n o p r e f i s s a t i d i r a g g i u n g e r e : 

" V o g l i a m o c o n s o l i d a r e la n o s t r a 

p o s i z i o n e a s c a f f a l e - c o n c l u d e la 

P r o d u c t M a n a g e r - e m a n t e n e r e la 

n o s t r a q u o t a d i m e r c a t o p u n t a n d o 

s e m p r e s u l l a q u a l i t à d e i p r o d o t t i e 

s u l l a p u r e z z a d e l l a m a t e r i a p r i m a d i 

o r i g i n e 1 0 0 % i t a l i ana " . 

T E R R A E O R O 

Luna di Miele è sinonimo di sicurezza 
L ' a p p r o c c i o d i Te r ra e Oro , la 

f i l i a l e i t a l i a n a d e l l ' a z i e n d a F a m i l l e 

M i c h a u d A p i c u l t e u r s , v e r s o la f i l i e r a 

è r e s p o n s a b i l e e c o n s a p e v o l e : p e r 

q u e s t o s e l e z i o n a i m i g l i o r i r a c c o l t i in 

t u t t o i l m o n d o , s c e g l i e n d o s o l o q u e l l i 

c o n f o r m i a l l ' l r m n ( I d e n t i f i c a z i o n e 

m e d i a n t e r i s o n a n z a m a g n e t i c a 

n u c l e a r e ) e p r e s t a n d o p a r t i c o l a r e 

a t t e n z i o n e a t u t t e le a t t i v i t à d i a n a l i s i 

e d i c o n t r o l l o , c h e g a r a n t i s c o n o la 

q u a l i t à d e l p r o d o t t o f i n a l e . 

" S i a m o c o n v i n t i - s o s t i e n e U m b e r t o 

Orsini , C o u n t r y M a n a g e r di T e r r a e 

Oro - c h e s ia s e m p r e p i ù i m p o r t a n t e 

p e r i l c o n s u m a t o r e c o n o s c e r e t u t t e 

le t a p p e d e l l a f i l i e r a , s o p r a t t u t t o s u i 

p r o d o t t i n a t u r a l i c o m e i l m i e l e e p e r 

q u e s t o d a m o l t i a n n i g a r a n t i a m o 

q u e s t o t i p o d i a t t e n z i o n e . I l n o s t r o 

b r a n d L u n a d i M i e l e p u ò v a n t a r e 

u n a g a m m a c e r t i f i c a t a 1 0 0 % p u r a e 

n a t u r a l e , c o m p l e t a c o n c o n f e z i o n i 

i n n o v a t i v e : l o s q u e e z e r e i l d o y p a c k . 

I c o n s u m a t o r i , ogg i , p e r ò , s o n o a t t e n t i 

a n c h e a l l a s o s t e n i b i l i t à d e l p r o d o t t o 

e p e r q u e s t o i l n o s t r o i m p e g n o p e r 

i l f u t u r o è q u e l l o d i l a v o r a r e s u l l e 

c o n f e z i o n i e p r o p o r r e p a c k r e a l i z z a t i 

c o n p l a s t i c a r i c i c l a t a e r i c i c l a b i l e " . 

A I raccolti 
selezionati 

dall 'azienda sono 
tu t t i conformi 

all'lrmn U n ' i m m a g i n e d a l l a b o r a t o r i o R&S di Fami l l e M i c h a u d A p i c u l t e u r s 
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P L A Y E R 

BF AGRO I N D U S T R I A L E E R I D A N I A 

\ \ 

La biodiversità è il 
segreto del successo 
L'I tal ia è i l paese de l la b iod ivers i tà e le t e n u t e di 

Bon i f i che Ferraresi c o n t r i b u i s c o n o a man tene re 

v ivo q u e s t o aspe t to grazie a l le o l t re 60 co l t u re 

d iverse t r a loro e l ' impegno per un 'agr ico l tu ra 

in tegra ta , sos ten ib i l e e di p rec is ione. L'azienda, 

che pres id ia i l m e r c a t o con i l b rand Le Stagion i 

d ' I ta l ia , con un 'o f fe r ta f r u t t o d e l lavoro de l le 

api ne l le t e n u t e 

di p rop r i e tà in 

Emi l i a -Romagna, 

Toscana e 

Sardegna, 

ne l 2019 ha 

i n t r o d o t t o su l 

m e r c a t o due 

re ferenze: i l 

m ie le di e rba 

m e d i c a e i l m ie le 

mi l le f io r i . "Ne l le 

nos t re t e n u t e 

- r accon ta 

Erica Furini, 

Responsabile 

Marketing BF 

Agro Industriale 

- v iene 

i m p l e m e n t a t a 

un 'agr i co l tu ra 4.0, in tegra ta e di 

prec is ione. La vas ta sce l ta di f io r i e 

spec ie vegeta l i p resen t i ne l le nos t re 

t e n u t e ga ran t i scono cor r ido i eco log ic i 

per le api, ovvero f o n t i d i n u t r i m e n t o 

per t u t t o l 'anno a t t raverso le f i o r i t u re 

scalar i ne l corso de l le s tagioni . Le 

essenze o f f ic ina l i , c o m e la lavanda, 

la salvia, i l r osmar ino e i l f i nocch io , 

m a anche le l eguminose e i c a m p i 

di e rba m e d i c a ci p e r m e t t o n o di 

essere p resen t i ne l la ca tegor ia con 

un p r o d o t t o di qua l i tà . I quan t i t a t i v i 

d i m ie le Le Stagion i d ' I ta l ia sono 

l im i ta t i ; ga ran t i amo a l c o n s u m a t o r e un 

p r o d o t t o non t r a t t a to , m a so lo f i l t ra to , 

100% da f i l ie ra i tal iana". 

m 
M 

E r i c a Fu r i n i , 

R e s p o n s a b i l e 

M a r k e t i n g d i 

BF A g r o I n d u s t r i a l e 

La sfida per il futuro 
si chiama sostenibilità 
Dal l ' in iz io de l l ' anno Er idania ha messo a segno un +77% a va lore 

( fon te : Nielsen, d i s t r i buz ione moderna) , da to d e t e r m i n a t o sia da l 

l o c k d o w n sia da l l ' e f fe t to nov i tà de l la l inea mie le , per cui si può 

par lare ancora di una fase di lancio. 

I mie l i Er idania sono real izzat i se lez ionando le ma te r ie p r ime p iù 

preg iate a l m o n d o . "Da un la to - a f f e r m a Alessio Bruschettà, Business 

Director di Eridania - per i l m ie le m i l l e f i o r i u t i l i z z iamo ma te r i a 

p r ima p roven ien te da l Sud Amer ica , Cile e Argent ina nelLo spec i f i co ; 

da l l 'a l t ro per l 'acacia u t i l i z z iamo mate r ie p r ime europee, sempre 

p o n e n d o grande a t tenz ione a l la qua l i t à e ai p rocess i di lavoraz ione, 

che ne d e t e r m i n a n o una co r re t t a conservaz ione ne l t e m p o e i l 

m a n t e n i m e n t o de l le p rop r i e tà nutr i t ive" . Per q u a n t o r iguarda i l 

packaging, per la l inea ve t ro La d i rez ione è s ta ta que l l a di c reare un 

p r o d o t t o con un 'e t i che t ta pu l i ta , con l 'ob ie t t ivo di far par lare i l m ie le 

s tesso, con i suoi co lo r i e la sua dens i tà a t t raverso la con fez ione ; 

per la l inea p o c k e t l 'az ienda ha sce l to una so luz ione innovat iva e 

c o m o d a che p e r m e t t e l 'u t i l i zzo d e l p r o d o t t o anche f uo r i casa, con 

la poss ib i l i t à di r i ch iuder lo se non v iene i n t e r a m e n t e c o n s u m a t o . 

E n t r a m b e q u e s t e ca ra t te r i s t i che sono s ta te m o l t o app rezza te da 

par te d e l c o n s u m a t o r e e per i l f u t u r o la s f i da sarà que l l a de l la 

sos ten ib i l i t à , qu ind i la r icerca di ma te r ia l i che garan t i scano una 

co r re t t a conservaz ione d e l p r o d o t t o e r i spe t t ino l ' amb ien te . 

N O V I T À 

Plus 

Posizionamento 

In commercio da 

Formato 

Conapi 
M i e l e b i o l o g i c o d i 

a c a c i a 7 0 0 g M i e l i z i a 
b i o 

M i e l e b i o l o g i c o 
i t a l i a n o , d i f i l i e r a , 
t r a c c i a b i l e , c o n 

Q r - C o d e , n o n 
p a s t o r i z z a t o , c o n 
i n d i c a z i o n e d e l l a 

r e g i o n e in e t i c h e t t a 

P r e m i u m 

A g o s t o 2 0 2 0 

7 0 0 g 

G.B. Ambrosoli 
M i e l e M i e l n e s s 

M i e l e m i l l e f i o r i 
A m b r o s o l i e d e s t r a t t i 

n a t u r a l i in c i n q u e 
v a r i a n t i : m i e l e 

e z e n z e r o , 
m i e l e e c a n n e l l a , 
m i e l e e c u r c u m a , 

m i e l e e t a m a r i n d o , 
m i e l e e a l o e 

M e d i o - a l t o 

P r i m o t r i m e s t r e 2 0 2 0 

180 g 

Terra e Oro 
M i e l e l ' a p i c o l t o r e 

N u o v a g a m m a d i m i e l i 
p r o v e n i e n t i d a a r e e 

g e o g r a f i c h e i t a l i a n e : 

M i e l e d e l l e A l p i 
d ' I t a l i a , M i e l e d ' I t a l i a , 
M i e l e d e l P i e m o n t e , 
M i e l e d e l l a Pug l i a , 

M i e l e d e g l i A p p e n n i n i , 
i n v a s o v e t r o d a 3 7 5 g 

M e d i o - a l t o 

P r i m o t r i m e s t r e 2 0 2 0 

375 g 
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Grocery • MIELE 

C O N A P I 

La produzione è anche bio 
Gli u l t i m i 12 m e s i s o n o s t a t i p i ù 

c h e p o s i t i v i pe r C o n a p i , c h e ha 

r e g i s t r a t o c i r c a u n + 5 % s ia a v a l o r e 

c h e a v o l u m e r i s p e t t o a l l ' a n n o 

p r e c e d e n t e , s u p e r a n d o cos ì i 23 

m i l i o n i d i e u r o d i f a t t u r a t o . " L a 

c r e s c i t a - s o s t i e n e Laura Bett i , 

M a r k e t i n g Execut ive di Conapi -

v e d e c o m e g r a n d i p r o t a g o n i s t i i 

m a r c h i d i p r o p r i e t à , in p r i m o l u o g o 

M ie l i z i a , s ia s u l m e r c a t o i t a l i a n o 

s ia n e l l ' e x p o r t . O l t r e a l l o c k d o w n , 

i f a t t o r i p r i n c i p a l i c h e c i h a n n o 

p e r m e s s o d i o t t e n e r e q u e s t i r i s u l t a t i 

s o n o s i c u r a m e n t e u n a u m e n t o d e l l a 

d i s t r i b u z i o n e , d e l l a b r a n d a w a r e n e s s 

e d e l l a r i c o n o s c i b i l i t à d i M ie l i z ia . 

A q u e s t i si a g g i u n g o n o u n f o r t e 

l a v o r o s u l l a q u a l i t à , l ' i n n o v a z i o n e 

e la v a l o r i z z a z i o n e d e i t r a t t i c h e 

c i d i s t i n g u o n o e c a r a t t e r i z z a n o : 

l ' a u t e n t i c i t à e l ' u n i c i t à d e l l a n o s t r a 

f i l i e r a , la t r a c c i a b i l i t à e l ' a t t e n z i o n e 

a l l a s o s t e n i b i l i t à e a l l ' e t i ca" . I l 2 0 2 0 

deL C o n s o r z i o , c h e c o n t a p i ù d i 6 0 0 

a p i c o l t o r i s o c i s u l t e r r i t o r i o n a z i o n a l e 

e "lOOmila a l vea r i , è s t a t o s e g n a t o 

a n c h e d a l l a n c i o d i i m p o r t a n t i n o v i t à , 

t r a c u i l ' i n g r e s s o n e l s e g m e n t o 

d e l b i o l o g i c o , c o n u n i m p o r t a n t e 

Un alveare di Conapi 

Laura Betti, Marketing Executive di Conapi 

a s s o r t i m e n t o d i m i e l e m i l l e f i o r i e 

m o n o f l o r a d i f i l i e r a in d i v e r s i f o r m a t i , 

e le n u o v e c o m p o s t e d i f r u t t a , f r o l l i n i 

e ge la t i , d o l c i f i c a t i c o n i l m i e l e d e i 

soc i . " P r o s e g u i r e m o s u l l a s t r a d a d e l l a 

v a l o r i z z a z i o n e de i n u m e r o s i m i e l i 

m o n o f l o r a c h e i l n o s t r o t e r r i t o r i o p u ò 

o f f r i r e - p r e c i s a B e t t i - , c e r c a n d o d i 

t r a s m e t t e r e l ' i d e a c h e c 'è u n m i e l e 

' g i u s t o ' pe r o g n i a b b i n a m e n t o o 

o c c a s i o n e d 'uso " . I l m i e l e d i C o n a p i 

n o n è p a s t o r i z z a t o e d è l a v o r a t o 

a t e m p e r a t u r e c h e n o n s u p e r a n o 

i 4 0 g rad i . I n o l t r e , è t r a c c i a t o : 

i n s e r e n d o i l n u m e r o d i l o t t o s u l s i t o , i l 

c o n s u m a t o r e p u ò r e p e r i r e f a c i l m e n t e 

t u t t e le i n f o r m a z i o n i s u q u e l p r o d o t t o . 

E su o g n i c o n f e z i o n e è p r e s e n t e 

a n c h e u n Q r - C o d e . 

Per r a f f o r z a r e i v a r i m a r c h i , in 

p a r t i c o l a r e M ie l i z i a , s u l m e r c a t o 

i t a l i a n o e in q u e l l o e s t e r o , C o n a p i ha 

a v v i a t o u n a s t r a t e g i a d i c o m u n i c a z i o n e 

su i d i v e r s i c a n a l i ( tv, s t a m p a e 

w e b ) in c u i i l b r a n d è p r o t a g o n i s t a . 

S i g n i f i c a t i v a è a n c h e l ' a t t i v i t à s u i 

s o c i a l , d e d i c a t a a l l a c r e a z i o n e d i 

c o n t e n u t i pe r f a r e c u l t u r a s u l p r o d o t t o 

e f a r c o m p r e n d e r e le s u e n u m e r o s e 

p r o p r i e t à e s f u m a t u r e . 

Tisane e Infusi B I O 
e Miele dalla grande 
agricoltura italiana 
Le Stagioni d'Italia - una fi l iera di t rasforma-

z ione un ica, 1 0 0 % ital iana e ga ran t i t a 

a t t raverso costant i con t ro l l i sulla pa r te 

agricola, di lavorazione e confez ionamento . 

You 
o 
lestagioniditalia.it 

È un'idea e un progetto di 

BONIFICHE 
FERRARESI 

STAGIONI 
D'ITALIA 
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